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چکیده
طراحي محصول علاوه بر انطباق با نياز‌هاي جامعه کاربري، نمايشگر سبک زندگي ايشان و به‌گونه‌ای روايتگر فرهنگ زمانه‌ي خود است. با 
شروع قرن جديد طراحي صنعتي از طراحي محصول صرف به سمت گونه‌اي کنشگري در جامعه حرکت نموده است و ظهور و رشد گرايش‌هايي 
مانند مديريت طراحي و رويکردهاي فرهنگي-اجتماعي از نتايج همين روند کلان طراحي صنعتي جهان است. به همين ترتيب، در پي رشد مطالعات 
پسااستعماري در هنر و طراحي، پژوهش در طراحي ملل و کشورهاي پيراموني به تعبير ويکتور پاپانک جايگاه ويژه‌اي در مطالعات دانشگاهي طراحي 
صنعتي يافته است. لذا با عنايت به مباني نظري جهانی‌شدن، نوعي رابطه‌ي ديالکتيکي در قالب طراحي جهاني به‌مثابه‌ی امر عام و طراحي بومي، ملّي و 

محلي به‌عنوان امر خاص طراحي است. 
هدف پژوهش حاضر بررسي و شناسايي الگوها و رويکردهاي هويتي‌ابي کنشگران )طراحان، مورخين و نظريه‌پردازان طراحي صنعتي( کشورهاي 

پيشرو و در حاشیه‌ی طراحي در مواجهه با الزامات عام و جهان‌شمول طراحي جهاني است.
اين پژوهش با رويکردي تفسيري و به روش تحليل اسنادي و روش‌شناسي کيفي انجام شده و در تجزیه‌وتحلیل داده‌هاي اسنادي از روش کدگذاري 

موضوعي استفاده شده است. 
پژوهش حاضر، در چگونگي تعامل و تقابل نظريه‌پردازان و مورخين طراحي ملّي در قاره‌هاي مختلف، چهار الگوي کلي مواجهه همراهي کامل، 
خلاقانه، چندگانه و التقاطي با طراحي را شناسايي نموده که همگي در مجموعه تجربيات جهاني-محلي‌گرايي قرار گرفته و الگوي فرضي محلي‌گرايي 
محض از طريق رد کامل آموزه‌هاي طراحي جهاني ديده نمي‌شود. به نظر مي‌رسد که دليل آن، برتري فناورانه روش توليد و مواهب غیرقابل‌انکار آن 
در دنياي معاصر است. بخش عمده‌ي تمايزسازي طراحي ملّي نيز با توجه به شرايط فرهنگي-اجتماعي و از طريق بهره‌گيري از نمادهاي بومي، فرم‌هاي 

کلاسيک تثبیت‌شده و ارزش‌هاي فرهنگي بومي و با اولويت در زيبايي‌شناسي طراحي محصول جلوه‌گر شده است. 

واژگان کلیدی
هويت ملّي، طراحي صنعتي، ديالکتيک امر عام و امر خاص، جهانی‌شدن، تاريخ طراحي، مطالعات پسااستعماري
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مقدمه
اروپا  در  صنعتي1  انقلاب  وقوع  از  پس  به‌تدریج  صنعتي  طراحي 
طراحي محصولات قابل‌استفاده و به‌واسطه‌ی آن شکل دادن به زيبايي و 
چگونگي زندگي مخاطبان خود را بر عهده داشته است. این هنر صنعتی2 
دوران مدرن در ابتدای قرن بیستم بر مبنای روابط اقتصادی و صنعتی 
رشد و توسعه یافت؛ درحالی‌که از دهه‌های پایانی قرن تا به امروز تأثیر 
علوم  مطالعات  و  فرهنگی-اجتماعی  دغدغه‌های  انسانی،  رویکردهای 
با  بیشتر شده است )هاف، 1386: 19-21(. به‌خصوص  انسانی در آن 
ظهور و گسترش جريان‌هاي پسامدرن در طراحي و شکل‌گيري طراحي 
راديکال3 در اروپا، توانمندي اشياء روزمره در انتقال نمادها، نشانه‌ها و 
محتواي غيرعملکردي در پيکره‌ي محصول به نمايش گذاشته شد )مهديه، 
نرسيسيانس و مقدم، 1394: 86(. »طراحی صنعتی علاوه بر کارکردهای 
فنی و مادی خود، وسیله‌ای برای ارتباط است و ازاین‌روی برای بررسی 
و توصیف ویژگی‌ سمبلیک اشیاء طراحی‌شده، از ابزارهای روان‌شناسی، 
معناشناسی و دیگر حوزه‌های علوم ارتباطات استفاده می‌شود.« )هاف، 
ايتاليايي در  1386: 19( تلاش خلاقانه‌ي اتوره سوتساس4 طراح موفق 
الهام از هنر باستان در جهت کشف اشکال اوليه‌ي طراحي‌هايش تأکیدی 
بر اين نکته است )James, 2018: 4(. همچنين طراحي‌هاي الساندرو 
منديني5، ميکله دِ لوچي6 و متئو تان7 را هم بايد چرخش از يکنواختي 
عملکردمحور به سمت به‌کارگيري ارزش‌هاي فرهنگي و بيان مسائل 
 Erlhoff & Marshall,( اجتماعي در طراحي اشياء روزمره دانست
302-301 :2008(. بنابراین، پيکره و ساختار کلّي محصول مي‌تواند 

حاوي اطلاعات و پيام‌هاي مختلف و چندلايه باشد. اين لايه‌هاي معنايي 
در تعامل ميان طراح و استفاده‌کننده به‌واسطه‌ی شئ طراحی‌شده شکل 

مي‌گيرد. 
از طرف ديگر، دانش بشري و به‌تبع آن ايده‌ها، پروژه‌ها و طراحي‌ها 
در ارتباط با بافتار مخصوص خود پيدايش يافته و قابل تجزیه‌وتحلیل 
هستند. در سال‌هاي اخير خارج از عام‌گرايي عملکردگرايانه طراحي 
مدرن، پرداختن به چهارچوب‌هاي منفرد موردتوجه قرار گرفته است. 
جريان‌هاي هوادار گرايش پسااستعماري در طراحي صنعتي بر تفاوت‌هاي 
هستي‌شناختي ميان انسان‌ها، جغرافياها و تاريخ‌هاي مختلف و تأثیر آن در 
 Schultz et al., 2018:( طراحي‌هاي گوناگون ملل مختلف تأکید دارند
2(. بنابراين احترام به دانش بومي و پژوهش در شاخه‌هاي مختلف طراحي 
از جمله در طراحي محصول در مسير توسعه‌ي روابط انساني، اجتماعي 
 Moran, Harrington, & Sheehan,( يافته است  و صنعتي رونق 
78-77 :2018((. به‌عبارت‌دیگر، در نزد اين انديشمندان، طراحي اهميتي 

سياسي-اجتماعي يافته و در کنار موضوعاتي مانند مدرنيته، استعمار، 
 Kalantidou & Fry,( است  قابل‌بررسی  هويت  و  پايداري  قدرت، 
11-10 :2014(. پروفسور نورم شيهان8 و گروهش )2018( در دانشگاه 

کويينرلند و در جهت مطالعات هويت و آموزش در استراليا معتقدند: 
»آگاهي از کشور براي ما نمايان مي‌شود اگر به‌خوبی بشنويم و از نزديک 
 Moran,( ».ببينيم و آرام درباره‌اش حرف بزنيم و در نتيجه خودمان باشيم

Harrington, & Sheehan, 2018: 78(. در نتيجه، غور در لايه‌هاي 

عميق طراحي، معماري و هنر جوامع و کشورهاي در حاشيه )غير غربي( 
در دستور کار نهادهاي علمي و گروه‌های پژوهشي قرار گرفته است. اين 
امر زمينه‌اي براي توسعه‌ي محتوايي طراحي با رجوع به دستاوردهاي 
بومي و محلي در اقليم‌هاي غیراروپایی شده است. از جمله نکاتي که 
از تأکید بر طراحي‌ها و راه‌حل‌های درون‌زاي قابل‌مشاهده در توليدات 
آفريقايي و طراحي شهري در نيمکره‌ي جنوبي و به‌ویژه در آمريکاي 
لاتين قابل‌استخراج است )Kalantidou & Fry, 2014: 2-5( . این‌گونه 
مطالعات به‌خوبی نشان مي‌دهد که همه‌ي ملل در رشد و تعالي تمدن 
بشري سهيم بوده و در یک رابطه‌ی تعاملی با طراحی جهانی و آموزه‌های 
بین‌المللی آن، دستاوردهای بومی خود را در قالب اشیاء و شیوه‌ی زندگی 
خود برساخته‌اند و از جايگاه پراهمیتی برخوردارند. رویکردهای جدید 
و  مشارکتی10  طراحی  فرهنگ‌محور9،  طراحی  مانند  صنعتی  طراحی 
طراحی گلوکال11 نیز کاربران هدف خود را انسان‌هایی با جهان‌های 
متفاوت در نظر می‌گیرند؛ کاربرانی با هویت‌های جداگانه خود. در ميان 
لايه‌هاي معنايي و هويتي مختلف مستتر در پيکره‌ي محصول، طراحي 
مي‌تواند بيانگر ويژگي‌هاي ملّي و محلي محصول بوده و اختصاص خود 
را به ملّت يا کشوري خاص نشان دهد. حال سؤال مطروحه این است 
که چگونه محصول واجد ويژگي‌هاي هويتي خاص یک ملّت شده و 
با چه الگوها یا رویکردهایی هویت اختصاصی ملّت‌ها در طراحی اشیاء 

مورداستفاده احراز می‌شود؟

روش پژوهش
اين پژوهش از نوع مطالعات کیفی بر اساس روش توصيفي-تحليلي و 
با رويکرد تفسيري بر اساس اسناد متنی و غیر متنی برای گردآوری داده‌ها 
حول محور اصلی این پژوهش يعني الگوها و رويکردهاي احراز هويت 
ملّي در مواجهه با طراحي جهاني در اشياء روزمره است. بدين منظور، 
ابتدا به روش توصيفي، نظريات معتبر در باب هويت ملّي در طراحي و 
طراحي جهاني در قالب نظريه ديالکتيک خاص و عام بررسي و معيارها 
و ابزارهاي پيشنهادي استخراج شده و سپس از طريق تحليل محتوا، الگويي 
مفهومي به‌منظور تمرکز بر مفاهيم بنيادين ارائه شده است. اسناد متني 
به‌صورت نمونه‌گيري هدفمند از ميان متون علمي با موضوعات »طراحي 
کشورهاي مختلف«، »طراحي ملّي کشورها« و »ارتباط طراحي کشورها 
بررسي  منتخب جهت  مقالات  شده‌اند.  انتخاب  آن‌ها«  ملّي  هويت  با 
از میان مقالات مجلات علمي پژوهشي معتبر حوزه‌ي طراحي شامل: 
 Design«  ،»Design Issues«  ،»Journal of Design History«
 »The Design Journal« و »Studies» ،«Design and Culture

انتخاب شده‌اند. اسناد غير متني نيز بر مبناي نمايش واضح مفاهيم اسناد 
متني از ميان منابع کتابخانه‌اي و اينترنتي گزينش شده‌اند.

پيشينه پژوهش
اخير  زيرمجموعه‌هاي  از  طراحي«  در  ملّي  »هويت  مطالعات 
رويکرد پسااستعماري در مطالعات هنر و طراحي و در قالب کلي‌تر 
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تأثیر روابط منطقه‌اي و بين‌المللي در طراحي بومي و ملّي تأکید مي‌کند 
روايت‌هاي  تدوين  لزوم  بر  وي   .)Calvera, 2005: 372-381(
منفرد ملّت‌هاي گوناگون صحّه مي‌گذارد، درعین‌حال چگونگي ورود 
و  ايده‌ها  برابر  در  مقاومت  يا  پذيرش  فرآيند  و  فناورانه  نوآوري‌هاي 
زيبايي‌شناسي وارداتي از کشورهاي ديگر را پراهمیت معرفي مي‌نمايد. 
به‌عبارت‌دیگر، چگونگي مواجهه با جريانات طراحي جهاني و همچنين 
ملل  در تشکيل هويت طراحي  از عوامل مهم  را  کشورهاي همسايه 

مي‌داند. 
هم‌زمان جاناتان وودهام )2005( نيز در مقاله »محلي، ملّي، جهاني: 
پروژه‌هاي  پايه‌ي مطالعه و مرور  بر  تاریخی طراحي«23  نقشه  ترسيم 
تحقيقاتي و تحصيلات تکميلي دانشگاه‌هاي اروپا و آمريکا، برگزاري 
کنفرانس‌هاي متعدد در قاره‌هاي مختلف و انتشارات متنوع در حوزه‌ي 
سراسر  در  طراحي  مورخين  گستردگي  همچنين  و  طراحي  تاريخ 
مي‌کند  پيش‌بيني  و  توصيه  را  تاريخ‌هاي گم‌شده  دوباره‌ي  دنيا، کشف 
)Woodham, 2005: 264-265(. به عقيده‌ي وودهام قطعه‌ي حياتي 
اين تاريخ‌هاي گم‌شده، درک و پرداختن به تفاوت‌‎هاي فرهنگي و توجه 

به بافتار فرهنگي مورخين کشورهاي مختلف خواهد بود.
سيمونا سرج ريناخ24 )2009( در مقاله‌ي »مد و هويت ملّي: تعاملات 
بين ايتاليايي‌ها و چيني‌ها در صنعت جهاني مد« بر چشم‌اندازهاي فراتر از 
اروپامحوري در طراحي و صنعت مد تأکید نموده و ظرفيت کشورها در 
ايجاد مد و يا يک برند را به تعاملات بين‌المللي‌شان، زمينه‌هاي فرهنگي و 
 Reinach, 2009:( نقش بازيگران تأثیرگذار اين عرصه نسبت مي‌دهد
6-1(. اين مقاله بر اساس يک مطالعه موردي، حاصل همکاري صنايع 

توليدي پوشاک چيني و برندهاي معتبر و با شهرت جهاني ايتاليايي را 
در شکل‌گيري هويت جديد در صنعت مد و پوشاک عرضه نموده است.

»طراحي  کتاب  در   )2016( مافي26  لیس-  گريس  و  فالان25  شتيل 
جهان‌ها: تاریخ طراحي ملّي در عصر جهانی‌شدن«27 و در قالب بخش‌هاي 
جداگانه به معرفي شاخصه‌ها و ويژگي‌هاي خاص طراحي‌هاي کشورها 
و مناطق گوناگون از پنج قاره‌ي مختلف پرداخته‌اند درعین‌حال، در اين 
کتاب رويکردي آزاد و نامحدود در تدوين طراحي ملل ديده مي‌شود 

 .)Lees-Maffei & Fallan, 2016: 3-21(

1. چهارچوب نظري: جهانی‌شدن؛ ديالکتيک عام و خاص
از  از سال 1961 در فرهنگ وبستر  اگرچه واژه‌ي جهانی‌شدن28 
ريشه‌ي the Globe به معني کره‌ي زمين آمده است )موثقي، 1395: 
41(، اما تعريف نوين و دقيق آن به دهه‌ي 1990 ميلادي در مجامع 
 O’Rourke & Williamson,( علمي اروپايي و آمريکايي بر‌مي‌گردد
23 :2002(. از يک سو، جهانی‌شدن به‌عنوان پديده‌اي طبيعي و خودجوش 
معرفي شده و از سوي ديگر به‌عنوان پروژه‌اي با قصد و آگاهي از جانب 
شرکت‌هاي چندملیتی و دولت‌هاي قدرتمند بين‌المللي براي يکدست‌سازي 
دنيا در جهت تأمین منافع خود تفسير شده است )موثقي، 1395: 41- 42(. 
براي آن تعاريف متعدد با رويکردهاي متفاوت مطرح شده است. اما آنچه 
که در تمامي اين تعابير مشاهده مي‌شود چندوجهی بودن و همه‌جانبه 

»تاريخ طراحي12« محسوب مي‌شود. اين گرايش تاريخي به دنبال تدوين 
خصوصيات مغفول مانده‌ي طراحي صنعتي در اقاليم مختلف دنيا بوده 
و به‌صورت جريان هويت‌خواه در طراحي محصولات ملل ظاهر شده 
است. واضح است که اين جريان هويت‌خواه، منحصر به طراحي محصول 
نبوده و رشته‌هاي مختلف هنري و معماري را نيز در برمي‌گيرد. به‌عنوان 
مصداق مي‌توان به تلاش پژوهشي محمدجواد مهدوي‌نژاد و همکارانش 
دوره‌های  در  هویت  معنای  تبیین  معماری؛  »هویت  عنوان  با   )1389(
پیشامدرن، مدرن و فرامدرن« به روش تفسيري- تاريخي در تبیین معناي 
هويت در ادوار مختلف تاريخ انديشه و معماري و چگونگي هويتي‌ابي 
معماري در دوران متکثر حاضر اشاره نمود. اين تنها نمونه‌اي از مطالعات 
متعدد درزمینه‌ی هويت در هنر، معماري و طراحي در ايران است. توجه 
به جنبه‌هاي اجتماعي- فرهنگي و غور در دستاوردهاي طراحان و ملل 
در حاشيه از ابتداي دهه‌ي 1990 ميلادي در مجامع علمي و دانشگاهي 
انتشار  با   )1995( وودهام13  ام  آغاز شد. جاناتان  آمريکا  و  انگلستان 
مقاله‌ی »مقاومت در برابر استعمار: تاریخ طراحی دارای هویت خاص 
»تاریخ  مقاله‌ی  نگارش  با  خود است و ویکتور مارگولین«14 )1992( 
طراحی یا مطالعات طراحی: مسئله‌ی موضوع و روش‌ها« از مشوقین 
بودند.  خاکی  کره  مختلف  مناطق  طراحی‌های  در  پژوهش  مبلغین  و 
اين آموزه‌ها دقیقه بر مبناي نظريه‌ي طراحي ملّي جان واکر15 و جودي 
آتفيلد16 )1989( بود که در کتاب معروف خود »تاريخ طراحي و تاريخ 

طراحي« عرضه نموده بود. 
والتر دی میگنولو )2000( نظریه‌پرداز، منتقد ادبی و استاد دانشگاه 
دوک17 آمریکا با انتشار کتابي با عنوان تاريخ‌هاي محلي/ طراحي‌هاي 
مرزي20  تفکر  و  بومي19  دانش  استعمار،  مفهوم  بررسي  با  و  جهاني18 
واحد  و  متمرکز  ديدگاه  به  طراحي،  در  حاکم(  تفکر  با  )درافتادن 
غرب‌محور در بررسي رويدادها و پروژه‌هاي طراحي در نقاط مختلف 
جهان انتقاد نمود )Mignolo, 2012: 3-5(. وي اتخاذ روش‌هاي بومي 
و  تاريخي  شرايط  بر  تمرکز  با  مختلف  ملل  مطالعه‌ي طراحي‌هاي  و 
همچنين فرهنگي- اجتماعي ايشان را توصيه نمود. میگنولو معتقد است 
که مدرنيته ريشه‌ي استعماري دارد و هيچ مدرنيته‌اي بدون استعمار وجود 
روايت حاکم  از  نيز  مربوطه  پروژه‌هاي  و  بنابراين، طراحي‌ها  ندارد. 
اروپايي خارج نبوده و وارد عرصه‌ي جهاني نشده‌اند. تمدن غرب در لواي 
جهانی‌شدن، ايده‌ها و ارزش‌هاي غربي را در ساحت‌هاي مختلف مديريت 
مي‌کند. در اين ميان، مطالعه و پژوهش در منابع حاشيه‌اي و دستاوردهاي 
بومي و منطقه‌اي قاره‌هاي مختلف الزامي به ‌نظر مي‌رسد. البته اين التزام با 
در نظر گرفتن بافت آن مناطق و شرايط تاريخي و اجتماعي آن‌ها ممکن 
است. میگنولو مورخين طراحي را به نگارش تاريخ محلي با گرايشات 
متنوع و به دور از محوريت تاريخ اروپايي و لنگر انداختن در يونان و 
روم دعوت مي‌کند. البته تأکید مي‌نماید که تدوین تاریخ بومی بدون درهم 
آمیختن با تاریخ غرب تشکیل نمی‌شود؛ بلکه ایده اسطوره‌ای تاریخ جهانی 

را به چالش بکشند. 
آنا کالورا21 )2005( در مقاله‌ي »محلي، منطقه‌اي، ملّي، جهاني و 
بازخورد: مسائل مختلف در ساخت روايت‌هاي منطقه‌اي22« بر مطالعه‌ي 
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بر اساس همين الگوي هويتي‌ابي، کنشگر عرصه‌ي طراحي با تعامل 
با الگوها بومي و طراحي جهاني، مي‌تواند در بازه‌ي متنوعي از همساني 
با امر عام، تمايزسازي با امر عام، طراحي دورگه و يا بومي‌گرايي ناب و 

بدون حضور عناصر جهاني در طراحي فعاليت نمايد.

2. طراحي جهاني 
طراحي جهاني31 يا سبک بين‌المللي اسم خود را از کتاب هنري راسل 
هيچکاک32 و فيليپ جانسون33 )1932( با همين عنوان و رسمش را از 
زيبايي‌شناسي مدرسه‌ي باوهاوس اخذ نموده است )هاف، 1386: 102(. 
فرهنگ مصور هنرهاي تجسمي شيوه‌ي بين‌المللي نوين را شاخه‌اي از 
پا  از دهه‌ي 1920 در اروپاي غربي  بيستم دانسته که  معماري سده‌ي 
گرفته است و در معرفي آن مي‌نويسد: »با ويژگي‌هاي یکدست، بدون 
مختلف  اقليم‌هاي  در  کار  مصالح  يا  ملّي  و  محلي  شيوه‌هاي  به  توجه 
رواج بين‌المللي يافته است« )مرزبان و معروف، 1380: 172(. طراحي 
جهاني دربرگیرنده‌ی الگوهاي جهان‌شمول طراحي مدرن بود که بعدها 
)گسيلي،  يافت  تحکيم  و  توسعه  اولم  آموزه‌هاي طراحي مدرسه‌ي  با 
1386: 54(. سبکي که با اشاعه‌ي انديشه‌ها و آثار عملکردگرايانه‌ي والتر 
گروپيوس، لوکوربوزيه، ميس ون در روهه و مارسل بروئر ابتدا در غرب 
فراگير شده )Erlhoff & Marshall, 2008: 234-235( و سپس در 
سراسر جهان تا ظهور ديدگاه‌هاي طراحي پسامدرن حاکميت داشته است 
)مزيني، 1387: 167- 169؛ هوکر، 1380: 156( )تصوير 1(. طراحي 
بر مبناي هندسه‌ي ساده با گوشه‌هاي مدوّر، شفافيت و وضوح عملکرد 
محصول و بهره‌مندي از مواد جديد با کيفيت مانند پلاستيک، لوله‌هاي 
استيل و شيشه و توليد به روش انبوه از ويژگي‌هاي اساسي طراحي جهاني 
است )گسيلي، 1386: 54-55؛ هاف، 1386: 103-105( و. جهانی‌شدن 
به‌ویژه در نظريه‌هاي ابتدايي در مسير همگوني فزاينده حرکت نموده 
جامعه‌ي  ديدن  يکپارچه  ترتيب،  بدين   .)278  :1395 )جنگ،  است 
جهاني، طراحان و شرکت‌هاي توليدي را به سمت نفي خصوصيات ملّي 
در طول قرن بيستم سوق داده است )Burdek, 2015: 70(. شرکت‌هاي 
دونالد،  ام، مک  بي  آي  مانند  توزيع جهاني  شبکه  با  بزرگ  توليدي 
محصولات  توليدکنندگان  مشهورترين  کُداک  و  فيليپس  کوکاکولا، 

جهاني هستند )گسيلي، 1386: 54(.

در  کياني، 1380: 97(.  )پيروز، 1379: 337؛  است  جهانی‌شدن  بودن 
اين ميان، مي‌توان همان تعريف فرهنگ مريام-وبستر )2021( مبني بر 
»توسعه‌ي روزافزون يک اقتصاد جهاني يکپارچه بر مبناي تجارت آزاد، 
جريان آزاد سرمايه و بهره‌برداري از نيروي کار خارجي ارزان‌تر« را 
معيار قرار داد. در تعريف اخير نيز اقتصادمحور شناخت پديده‌ي فراگير 
جهانی‌شدن قرار گرفته است. درحالی‌که به نظر جامعه‌شناسان برجسته‌اي 
همچون: آنتوني گيذنز و رونالد رابرتسون و انسان‌شناس معاصر آرجون 
)عبدالهي، 1395:  داشته  فرهنگي  جنبه‌ي  اساساً  جهانی‌شدن  آپادوراي 
8( و در نسخه‌هاي جديد خود که معلول جهانی‌شدن ارتباطات بوده 
با رويکردهاي پسامدرنيسم هماهنگ است )امام جمعه‌زاده و موسوي، 
1389: 77(. سه خصيصه‌ي اصلي گونه‌ي نوين جهانی‌شدن را بايد »فرا 
را  متن واحدي  دانست که  »پيوستگي«  و  بودن«  »فراگير  بودن«،  ملّي 
به‌عنوان استاندارد براي همه‌ي جهانيان ارسال مي‌کند )عاملي، 1388: 8(. 
این‌چنین، نظمي نوين بر مبناي ارزش‌هاي فراگير در جهان مستولي خواهد 
شد )Holden, 2000: 8(؛ با نگاهي بدبينانه، احتمال تحميل ارزش‌هاي 
غربي در لواي وحدت هنجاري بشر نيز نگران‌کننده است )لاتوش، 1393: 
104-133؛ موثقي، 1395: 42-43(. وليکن به‌زعم انديشمندان، ارسال 
متن واحدي از ارزش‌ها و اصول استاندارد به زمينه‌هاي متفاوت تاريخي، 
فرهنگي، اجتماعي و اقتصادي، نتايج متفاوتي به همراه خواهد داشت. لذا 
جهانی‌شدن‌هاي متکثّر در پرتو صنعت ارتباطات به وقوع مي‌پيوندد که 
نگاه کل‌گرايانه را به چالش خواهد کشيد )عاملي، 1388: 16-17(. بدين 
شکل، مفهوم »جهاني ـ محلي‌گرايي29« معنا پيدا نموده و شرايط جهاني 
موزاييکي در نتيجه‌ي تداخل و تعامل امر عام و امور خاص در اقليم‌هاي 
مختلف به وجود مي‌آيد )جنگ، 1395: 184-185؛ موثقي، 1395: 52؛ 
کياني، 1380: 91-93(. مفهوم و حالتي که رونالد رابرتسون30 آن را 
حاصل فشردگي جهان و تعاملات گسترده امر عام جهاني و ارزش‌ها 
و علاقه‌مندی‌های محلي دانسته و نظريه‌ي ديالکتيک عام و خاص را 
و  خاص‌گرايي  گردانيدن  عام  فرآيند  ترتيب،  بدين  است.  نموده  بيان 
خاص گردانيدن عام‌گرايي تعاملي پيچيده را در سطح جهان رقم زده 
است )موثقي، 1395: 50-51(. در نتيجه، عام‌گرايي مطلق اوليه به شکل 

جهاني‌شدن‌هاي متعدد و مختلف به وقوع مي‌پيوندد. 
از سوي ديگر، جريان جهانی‌شدن و گذر از مرزهاي جغرافيايي، 
مقاومت دولت‌گراها نيز را در کشورهاي مختلف رقم خواهد زد )عاملي، 
1383: 17-18(. در اين شرايط رويکردهاي خاص‌گرايانه‌ي فرهنگي و یا 
محلي‌گرايي در جامعه شکل مي‌گيرد. به اين معني که عناصر هويت‌بخش 
جنبه‌ي بومي و خاص داشته و بر بي‌همتايي شيوه‌ها، ایده‌ها و اعمال یک 
گروه معین تأکید می‌شود )گل‌محمدی، 1392: 154(. قدرت گرفتن منابع 
بومی و سنتی در پرتو جهانی‌شدن )جنگ، 1395: 286(، ذات‌گرایی و 
رد کلی فرآیند جهانی‌شدن از ویژگی‌های مهم جریان محلی‌گرایی در 
برابر عام‌گرایی جهانی‌شدن است )گل‌محمدی، 1392: 154(. بنابراين، 
کنشگران فرهنگي و اجتماعي در بازه‌ي متنوعي از محلي‌گرايي محض تا 
عام‌گرايي محض به فعاليت پرداخته و لايه‌هاي هويتي مختلفي در سطح 

جامعه‌ي جهاني شکل مي‌گيرد. 
تصوير 1. صندلي بارسلونا، 1929: طراح: لودويگ ميس ون در روهه و ليلي رايش34، 

براي غرفه‌ي آلمان در نمايشگاه جهاني بارسلونا، منبع: )هاف، 1386: 101(.
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کارکردهاي مربوطهويژگي استخراجيديدگاه معطوف به طراحي جهانيصاحب‌نظراصالت

غير ايراني

برنهارد بوردک

طراحي جهاني شده با برنامه‌ريزي و اجراي ارسال محصولات 
و خدمات بدون محدوديت مرزهاي ملّي اقدام مي‌کند. در 

ارتباطي تنگاتنگ با طراحي جهاني، کالاهاي مصرفي شکل‌هاي 
 .)Burdek, 2015: 69( خود را به مخاطبان ارائه مي‌کنند

بازاريابي و فروشتوزيع جهاني طراحي واحد

توماس هاف

در آينده طراحي و مبلمان بايد فاقد تزيينات بوده و وضوح، 
شفافيت، ظرافت و منطق از خود ساتع کند. لوکوربوزيه 

ساختمان‌هاي مرتفع و طرح‌هاي هندسي ساده را ترجيح مي‌داد. 
او مبلماني از جنس لوله‌هاي استيل پديد آورد که امروزه از 

نمونه‌هاي کلاسيک سبک مدرن هستند )هاف، 1386: 103(. 

شکل ساده
فاقد تزيينات

عملکرد واضح
استفاده از لوله‌ي استيل 

خميده

زيبايي‌شناسي
عملکرد- قابليت استفاده
عملکرد- انتخاب مواد

ارلهوف و مارشال

طيف گسترده‌اي از جريان‌هاي عملکردگرايي در توسعه‌ي 
طراحي اروپايي بعد از سال 1916 نقش داشتند. سقف مسطح، 
طراحي با نقشه‌ي باز، نوارهاي افقي شيشه‌هاي پنجره، اقتصاد 

جهاني، مبلمان با لوله‌هاي استيل، تهويه هوا و گرمايش 
 Erlhoff( يکپارچه از ويژگي‌هاي طراحي جهاني بوده است

 .)& Marshall, 2008: 234

هندسه ساده
لوله‌هاي استيل
عملکردگرايي

بازاريابي جهاني

زيبايي‌شناسي
عملکرد- مواد

بازاريابي و فروش

شتيل فالان و گريس 
ليس-مافي

امروزه طراحي بيش از هر زماني، جهاني شده که حاصل 
 Lees-Maffei( کانال‌هاي ارتباطي گسترده‌ي جهاني است

.)& Fallan, 2016: 1-3
بازاريابيتوزيع گسترده جهاني

کريستف هوکر
معماري دوره‌ي بين 1910- 1930 به‌روشنی مبنايي را براي 
تقریباً تمامي تحولات طراحي و ساختماني که در نيمه‌ي دوم 
سده‌ي بيستم ظهور يافت فراهم ساخت )هوکر، 1380: 156(.

حاکميت معيارهاي 
عملکردگرايي مدرن در 

طراحي و معماري
زيبايي‌شناسي

جان هسکت

يکي از گرايش‌هاي بنيادين که گذشته را به‌طورکلی رد مي‌کند 
در اروپاي پس از جنگ جهاني اول مطرح شد. ... آن‌ها فهرستي 
از فرم‌هاي هندسي انتزاعي را تهيه کردند و مدعي شدند آن‌ها 

مناسب‌ترين گزينه براي فرايندهاي توليد صنعتي استاندارد 
هستند )هسکت، 1398: 38(. 

شکل هندسي ساده
روش توليد صنعتي )انبوه(

زیبایی‌شناسی
عملکرد- روش توليد

شارلوت و پيتر فيل

تحت آموزش بهرنز و ميس ون در روهه، با حذف تزيينات 
و با استفاده از شکل‌هاي عملکردي پايه‌اي، کارآمدي و ارزاني 
توليد و مواد و مصالح با کيفيت در توليد محصولات مدرن 
.)Fiell & Fiell, 2019: 110-111( تضمين مي‌شود

حذف تزيينات
شکل‌هاي هندسي

قيمت ارزان
مواد و مصالح با کيفيت

زيبايي‌شناسي
عملکرد- انتخاب مواد

بازاريابي

 ايراني

بيژن آريانا

گاهي اوقات آميختگي جهانی‌شدن، مدرن‌سازي و غربي شدن 
موجبات برداشت‌هاي اشتباه را فراهم مي‌نمايد. مدرن‌سازي در 
 Aryana &( غرب شروع شده و از آنجا گسترش يافته است

 .)Zafarmand, 2007: 3

بازاريابيتوزيع گسترده جهاني

عزيز گسيلي

در اين سبک هندسه‌اي ساده و بي‌آلايش بر فرم حکم‌فرماست. 
عملکرد محصول بسيار شفاف و واضح است. فرم‌ها ساده 

هستند با گوشه‌هاي مدوّر با شعاع زياد که براي قالب‌گيري 
مواد پلاستيک در توليد انبوه مناسب است )گسيلي، 1386: 

 .)55-54

هندسه‌ي ساده با گوشه‌هاي 
مدوّر

استفاده از پلاستيک
روش توليد انبوه و 

قالب‌گيري

زيبايي‌شناسي
عملکرد- انتخاب مواد
عملکرد- روش توليد

منوچهر مزيني
جانسون با همکاري هيچکاک گرايش‌هاي نخستين نمونه‌هاي 
معماري مدرن را در اروپا سبک جهاني ناميد )مزيني، 1387: 

.)169
عملکردعملکردگرايي مدرن

زيبايي‌شناسي

پرويز مرزبان و حبيب 
معروف

از خصوصيات بارز آن نظم و تعادل علمي، پاکي و سرراستي 
سطوح، شکل‌بندي‌هاي مکعبي و راست‌خط و عاري از 

قرينه‌سازي است )مرزبان، معروف، 1380: 179(.

شکل‌هاي هندسي
حذف تزيينات

ترکيب‌بندي منظم

زيبايي‌شناسي

جدول 1. ويژگي‌ها بنيادين طراحي جهاني بر اساس تعاريف مورخين و نظريه‌پردازان طراحي صنعتي.
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الگوي کارآمد آموزش طراحي گسترش يافت. همين مدارس به‌عنوان 
مراکز ترويج انديشه‌ي جهان‌شمول طراحي مدرن و تعليم طراحان جوان 

با نگاهي جهاني در قاره‌هاي مختلف بوده است.

2. 2. طراحي مليّ به‌مثابه‌ی امر خاص
طراحي به‌طور هم‌زمان پدیده‌اي جهاني، منطقه‌اي، ملّي و محلي است 
)Calvera, 2005: 371-383(. از ديدگاه جامعه‌شناسان، انتخاب‌هاي 
متکثر کالاهاي مصرفي و اشياء مورداستفاده در شرايط مختلف زندگي 
روزمره داراي ساحت معنايي بوده و در نتيجه امکان تفسير را فراهم 
مي‌کند )استوري، 1389: 264-265(. در پرتو روند جهانی‌شدن و انقلاب 
فناوري در شيوه‌ها و ابزارهاي ارتباطي، کنشگران حوزه‌هاي مختلف در 
کنار منابع موجود بومي در معرض منابع فرا‌ملّي و جهاني قرار مي‌گيرند 
)جنگ، 1395: 281(. علاوه بر اين، توزيع سراسري فناوري‌هاي نوين 
و  محلي  بومي،  توليدات  عرضه‌ي  و  طراحي  قابليت  محصول،  توليد 
منطقه‌اي را در کشورهاي مختلف فراهم آورده است؛ همان‌گونه که 
Lees-( امکان همکاري‌هاي فرا ملّي را براي طراحان مهيا نموده است

Maffei & Fallan, 2016: 1-3(. طراحان و پژوهشگران حوزه‌ي 

طراحي در قاره‌هاي مختلف در کنار منابع محلي در معرض آموزه‌هاي فرا 
ملّي و جهاني قرار گرفته‌اند. امروزه اين طراحان بر اساس تعامل خود با 
فناوري و بافتار حرفه‌اي خود به‌صورت موقعيت‌هاي مختلف توليدکننده، 
 Bjorklund &( مي‌نمايند  فعاليت  توليد  همکار  و  نوآور  کاوشگر، 
Keipi, 2020: 82-112(. و اين‌چنين، ايده‌هاي طراحانه‌ي خود را در 

سطوح ملّي، منطقه‌اي و جهاني عرضه نموده و در بوته‌ي نقد و ارزيابي 
قرار مي‌دهند. بدين ترتيب طراحي محصول مي‌تواند در بازه‌ي متکثر از 
آگاهي‌هاي تاريخي و روزمره‌ي جامعه طراح و استفاده‌کنندگان آثارش 
تا الگوهاي موفق بين‌المللي و آموزه‌هاي مطلق طراحي جهاني خلق شود. 

از اواسط دهه‌ي 1990 ميلادي شرکت‌هاي الکترونيکي ژاپني مانند 
سوني هم با شعار »جهاني فکر کن و محلي عمل کن« به‌گونه‌ای در مسير 
 Aryana( برداشته‌اند  گام  جهاني  بازارهاي  مقياس  در  و  جهانی‌شدن 
Zafarmand, 2007: 3 &(. همپاي جهاني‌سازي، طراحي جهاني نيز 

نسخه‌اي واحد و شامل دستاوردهاي طراحي صنعتي در قرن بيستم را 
براي عموم کاربران تجويز مي‌کند. دستاوردهايي که در مراکز علمي و 
هنري کشورهاي غربي توليد شده و ناآشنا با شرايط فرهنگي- اجتماعي 
 Leidner & Kayworth,( و سابقه‌ي تاريخي ساير ساکنين زمين است

 .)2006: 381-390

همان‌گونه که در جدول 1 مشاهده مي‌شود، طراحي جهاني داراي 
ويژگي‌ها و معيارهاي مشخص و استانداردي در کارکردهاي مختلف 
و  زيبايي‌شناسي  کارکرد  عملکردي،  فني-  )کارکرد  صنعتي  طراحي 
کارکرد سمبليک( و همچنين بازاريابي است. به‌طورکلی ريشه‌ي اين 
خصلت جهاني را بايد در طراحي مدرن و آموزه‌هاي عملکردگرايي آن 
دانست. به اين معني که فرم محصول در انطباق با عملکرد آن باشد و فرم 
مطلوب زماني به وجود مي‌آيد که عملکرد عقلاني داشته باشد. بنابراین، 
تمامي تزيينات و ترفندهاي هنري غير‌کارکردي که جنبه‌ي زيبايي داشته 
باشد با ارجاع به همين اصل عقلانيت حذف مي‌شود )حقير و کامل نيا، 
1397: 401(. نسخه‌ي واحدي که آن را براي افراد مختلف در اقليم‌هاي 
گوناگون پيشنهاد مي‌کند. مجموعه‌ي اين ويژگي‌ها و معيارها را مي‌توان 

به‌صورت جدول 2 خلاصه نمود:

2. 1. طراحي جهاني به‌مثابه‌ی امر عام
جهانی‌شدن علاوه بر ابعاد اجتماعي، در بستر فناوري‌هاي ارتباطي نوين 
در ساحت‌هاي مختلف فرهنگي، نمادين، سياسي و اقتصادي با تحرک، 
 .)Waters, 2001: 238-247( سياليت و گستردگي بالا عمل مي‌نمايد
گسترش امکانات ارتباطي جهاني، تبليغات و توزيع توليدات چندمليتي با 

الگوي طراحي جهاني را افزايش داده است )گسيلي، 1386: 54(. 
بنا بر نظر مايکل پورتر )1990( کشورهاي مختلف بر اثر توزيع 
شبيه  بیش‌ازپیش  جهانی‌شدن  جريان  در  کاربردي  کالاهاي  گسترده‌ي 
ادغام  در خود  را  ملّي  بازارهاي  شناور،  و  سيال  بازارهاي  و  شده  هم 
مي‌نمايد )موثقي، 1395: 46(. حضور پررنگ شرکت‌هاي چندمليتي 
برند  و  طراحي  در  جذابيت  ايجاد  و  مختلف  قاره‌هاي  بازارهاي  در 
محصولات خود براي مشتريان کشورهاي مختلف، عرصه‌ي تجاري را 
بر توليدات و توليدکنندگان بومي و محلي تنگ‌تر نموده است. توليدات 
شرکت‌هاي بزرگي مانند کوکاکولا، سوني، مک‌دونالد و اپل در سراسر 
کره‌ي زمين گسترش يافته و مشتريان وفاداري را به خود جذب نموده 
است. محصولات موفق اين شرکت‌ها به‌مثابه‌ی الگوهاي برتر طراحي 
مورد استناد و پيروي طراحان و شرکت‌هاي محلي قرار مي‌گيرند. از 
سوي ديگر، آموزش طراحي بر پايه‌ي زبان بصري مدرن و مواد درسي 
تثبیت‌شده در آموزه‌ها و روش‌هاي طراحي مدرن مدرسه‌ي باوهاوس 
ابتدا از طريق مدرسه‌ي باوهاوس جديد در آمريکا و سپس در مدرسه 
يافته و سپس در سراسر جهان به‌عنوان  طراحي اولم در اروپا توسعه 

ويژگي و معيار طراحيکارکردرديف

فني- عملکردي1

عملکرد واضح و شفاف

سادگي و سودمندي

با کيفيت بالا

روش توليد انبوه

مواد صنعتي مانند پلاستيک، فولاد و استيل

زيبايي‌شناسي2

هندسي ساده با گوشه‌هاي مدوّر

حذف تزيينات

پيروي از عملکرد محصول

-سمبليک3

بازاريابي4

توزيع گسترده جهاني

بازارهاي بين‌المللي

توليد ارزان‌قيمت

جدول 2. معيارهاي طراحي جهاني بر اساس کارکردهاي مختلف طراحي صنعتي.
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شناسایی الگوهای برساخت طراحی ملیّ در مواجهه با طراحی جهانی

اختصاصات فرهنگي و اجتماعي بومي« و »مواد صنعتي و روش‌هاي توليد 
جديد« مشاهده شد که مورد اول، از وجوه افتراق با الگوي معيار جهاني 
و مورد دوم، منطبق با معيارهاي ابلاغي طراحي جهاني محسوب مي‌شود. 
در سطح دوم، همه‌ي اسناد به‌جز مورد طراحي هلندي )توسعه‌ي طراحي 
آزاد بر اساس تنوع و تکثّر منابع آموزش طراحي( با تأکید بر آموزش 
آکادميک طراحي بر پايه‌ي اصول نظام آموزشي طراحي بين‌المللي تنظيم 

شده‌اند. 
از سوي ديگر، دست يازيدن کنشگران طراحي به معيارها و اصولي 
تثبيت  ايشان را در  به طراحي داده و  که لحن و هويتي بومي-محلي 
طراحي متمايز از طراحي جهاني ياري رسانده را نيز مي‌توان به‌خوبی 
برمبناي تعداد استنادات به عدد در نمودار موجود در تصوير )2( مشاهده 

نمود. 

3. بحث و تحليل يافته‌ها
الگوهاي هويتي‌ابي در  مبناي پژوهش جهت شناسايي  معيارهاي 
مطالعات با محوريت طراحي ملّي در پنج بخش 1- کارکرد عملکردي 
راهبرد  زيبايي‌شناسي؛ 3- کارکرد سمبليک، 4-  فني؛ 2- کارکرد  و 
تنظيم  مباني نظري تحقيق  از  بازاريابي؛ 5- راهبرد آموزش مستخرج 
شده تا بر اساس کدهاي مرتبط و توجيهات آن‌ها به الگوهاي هويتي در 

مواجهه با طراحي جهاني دست يافته شود. 
پس از بررسي دقيق نمونه‌هاي انتخابي، تعداد 479 کد در حوزه‌هاي 
مختلف از مجموع اسناد منتخب شناسايي و ارزيابي شد. مي‌توان گفت 
که تمامي موارد انتخابي در تعريف هويت ملّي در موضعي تعاملي با امر 
خاص جهاني قرار دارند. به‌طور عمده نويسندگان و کنشگران حوزه‌ي 
طراحي ملّي در تعريف و توجيه الگوهاي گزينش و معناسازي خود از 

توضيحات و صفات زير بهره برده‌اند:
داخلی،  تولیدات  توسعه‌ی  کثرت‌گرا،  محلی،  بومی-  »راه‌حل‌های 
دوگانه‌ی  رد  جهانی،  افتخارات  بین‌المللی،  با  بومی  طراحی  هم‌ارزی 
عملکرد/ فرم، رشد استودیوهای کوچک طراحی، رنگ و بوی سنتی، 
حضور طراحان مشهور جهانی، هم‌آمیزی هنر بومی و صنعت، مقاومت 
ملّی در برابر استعمار، آموزش حرفه‌ای، توجه به ارزش‌های فرهنگی-

اجتماعی.« در جدول )4( تعداد کدهاي نهايي مستخرج در هر بعد طراحي 
ارائه شده است. در بررسي اوليه مي‌توان گفت که در تدوين مطالعات 
به  »توجه  مورد  دو  در  نمونه‌ها  همه‌ي  اشتراک  وجه  ملّي  طراحي 

نام نشريهدوره تاريخي موردتحقیقسال انتشارنام نويسندگانکشور موردمطالعهرديف
تاريخ طراحيقرن بيستم2011شارلوت اشبيفنلاند1
تاريخ طراحيقرون 19 و 201120سارا کريستوفرسنسوئد2
تاريخ طراحيقرن بيستم2010آنيا بامهافآلمان3
نشريه طراحيقرن بيست و يکم2014جوانا آلميدا ميروزهلند4
تاريخ طراحينيمه دوم قرن نوزدهم2010دنيلا ان. پرينابلژيک5
طراحي و فرهنگنيمه دوم قرن بيستم2021هلنا کپکوواژاپن6
تاريخ طراحينيمه دوم قرن بيستم2014ژو-ژوان ونگتايوان7
تاريخ طراحيقرن بيستم2011يوکو کيکوچيآسياي شرقي8
تاريخ طراحيقرن نوزدهم و بيستم2012يونا ليکره جنوبي9
تاريخ طراحيقرن بيستم2012يوکو کيکوچي ،يونا لي، وندي اس. ونگآسياي شرقي10
مسائل طراحينيمه دوم قرن بيستم2014توفيق بالچيوغلو، بهار امگينترکيه11
تاريخ طراحينيمه دوم قرن بيستم2006سايمون جکسوناستراليا12

فنی- عملکردی زیبایی‌شناسی بازاریابی راهبرد آموزش
واضح و 
شفاف

سادگی و 
سودمندی با کیفیت تولید انبوه مواد 

صنعتی
هندسی 

ساده
حذف 
تزیینات

پیرو 
عملکرد

توزیع 
جهانی

بازار 
بین‌المللی

تولید 
ارزان آکادمیک

28 33 37 31 58 39 36 42 30 34 19 92
187 117 83 92

جدول 3. مشخصات دموگرافيک نمونه‌هاي انتخابي جهت استخراج الگوهاي مواجهه با طراحي جهاني.

جدول 4. کدگذاري داده‌ها در زيرمجموعه‌هاي معيارهاي طراحي جهاني.

تصوير 2. پراکندگي داده‌هاي پژوهش برحسب تمايزسازي با طراحي جهاني با 
استناد به منابع محلي.
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3. 1. سير در بدنه طراحي جهاني )انفعال در امر خاص(
در این رویکرد، کنشگران و پژوهشگران طراحی منفعلانه با پذيرش 
معيارهاي طراحي جهاني، سعي در حضور رويدادهاي طراحي جهاني و 
ايفاي نقش مؤثر در پيشبرد اهداف و الگوهاي آن در عرصه طراحي ملّي 
دارند. بيشتر کشورهاي پيشرو در طراحي، در اين دسته قرار مي‌گيرند. 
از بين اسناد مطالعه شده نيز، طراحي آلماني کاملًا اين خط سير را دنبال 
نموده است. مثلًا: بر آموزش آکادميک با معيارهاي جهاني با تأکید 
بر الگوهاي باهاوس و اولم اصرار نموده و توجه به زمينه‌ي اجتماعي 
آلمان را به‌اندازه‌ی ويژگي‌هاي عملکردي و زيبايي‌شناسي طراحي جهاني 
موردتوجه قرار داده است. مي‌توان گفت که کنشگر آلماني، طراحي 
آلماني را به‌مثابه ستوني از طراحي جهاني معرفي نموده است. نمونه‌ي 
ديگر منطبق بر اين الگو، طراحي استراليايي است که به اعتقاد نگارنده‌ي 
آن، به‌منظور غلبه بر انزواي جغرافيايي، مسيري همچون جريان غالب 
جهاني به خود گرفته و با ترکيب سه‌گانه‌ي: تمهيدات روستايي- نوآوري 
عملکردي- مرد سفيدپوست در قامت شبيه‌سازي طراحي جهاني و يا به 

عبارتي وارث آموزه‌هاي آنگلوساکسوني در طراحي است.

3. 2. مواجهه‌ي التقاطي با طراحي جهاني
در برساخت الگوهای هویتی، کنشگر در میان انواع انتخاب‌های هویتی 
قرار می‌گیرد )جنگ، 1395: 302(. در نتیجه دست به انتخاب زده و از 
هرکدام از الگوهای خاص و عام معیارهایی را با توجه به جهان زیست 
خود و ساختارهای اجتماعی گزینش کرده و از ساختارهای متصلب از 
پژوهشگر  و  در چنین حالتی، طراح  می‌نماید.  تعریف‌شده گذر  پیش 
طراحی در محدوده‌ای از اهداف همسانی و تمایز حرکت نموده و به 
درجات مختلفی از دورگه‌سازی با منابع محلی و جهانی دست می‌زند؛ 
مکانی خلق می‌نماید به تعبیر هومی بابا »مکان سوم« که نه کاملًا جهانی 
است و نه کاملًا محلی. در مورد اسناد موردمطالعه‌ی تحقیق می‌توان به 
طراحی تایوانی اشاره نمود که در عین پذیرش الزامات کلی طراحی جهانی 
و تولید بر اساس آثار مدرن و با کمک فناوری‌های پیشرفته‌ی ژاپنی و 
آمریکایی، با الهام از حس نوستالژیک طراحی‌های سنتی، با ایجاد سطوح 
منحنی در بدنه‌ی یخچال مدل فول )پُر( سامپو )1970( که براي تايواني‌ها 
يادآور خمره‌هاي بزرگ و تپل نگهداري برنج در تايوان بود و علاوه بر 
آن، با افزودن نشان قابل‌فهم بومی به آن، تلفیقی از دستورالعمل‌های جهانی 
و ارزش‌های فرهنگی و تاریخی ملّی را در قالب طراحی بومی به نمایش 

به  توسل  نمودار،  اين  در  داده‌شده  نمايش  داده‌هاي  به  بايد  البته 
اختصاصات فرهنگي و اجتماعي شامل: ارزش‌هاي بومي، دستاوردهاي 
و  محلی  صنایع‌دستی  سنتی،  هنرهای  نوستالژیک،  نشانه‌های  تاريخي، 
ویژگی‌های منحصربه‌فرد را با تعداد 162 کد نیز افزود که در همه‌ی 

اسناد منتخب مطالعه به‌وفور مشاهده می‌شود )تصوير 3(.
در تمامی متون بر رجوع به منابع اجتماعی بومی و استناد به ارزش‌های 
فرهنگی و همچنین کاربست اختصاصات محلی در شکل‌دهی به طراحی 
با هویت خاص ملّی تأکید شده است. در نقطه‌ی مقابل، بهره‌گیری از 
فناوری‌های روز، استفاده از مواد صنعتی و نوین در ساخت‌وساز، رعایت 
کیفیت در تولید و رعایت دستورالعمل‌های طراحی جهانی در تولید انبوه 
کالا موردپذیرش تمامی کنشگران بوده و کمترین چالشی با معیارهای 
و  چالش  بیشترین  درحالی‌که،  داده‌اند.  نشان  خود  از  فنی-عملکردی 
هم‌آوردی با الگوی جهانی طراحی، در استفاده از تزیینات و نقوش بومی-

محلی است که دقیقاً در موضع معارضه با »سادگی هندسی« و »عاری از 
تزیین« طراحی جهانی قرار گرفته‌اند. برخورد مشابهی از اسناد طراحی 
ملّی درباره‌ی راهبرد آموزشی با استناد به آموزش نوین حرفه‌ای، دعوت از 
طراحان نامدار اروپایی و آمریکایی، اعزام دانشجو و هنرآموز به مراکز 
آموزشی و دانشگاهی معتبر غربی و اعزام طراحان و اساتید طراحی به 

غرب به‌منظور گذراندن فرصت‌های مطالعاتی قابل‌مشاهده است. 
با توجه به مباني نظري در چارچوب مفهومي بیان‌شده و انطباق 
داده‌هاي حاصل از اسناد منتخب در اين پژوهش با آن، مي‌توان الگوهاي 
مواجهه‌ي طراحي‌هاي ملّي و بومي کشورهاي مختلف را با نظام طراحي 

جهاني در پنج الگوي زير تنظيم نمود: 
در بررسي متون منتخب، موردي از نوع محلي‌گرايي محض با رد امر 
جهاني مشاهده نشد و در کمترين تعداد اشتراک با طراحي جهاني مي‌توان 
طراحي کره‌اي را با 3 مورد مشترک )آموزش آکادميک، بازار بين‌المللي 
و مواد و روش ساخت صنعتي( معرفي نمود. بنابراين، پذيرش بخشي از 
الزامات و معيارهاي طراحي جهاني در تدوين ويژگي‌هاي بومي و ملّي 
طراحي اجتناب‌ناپذير بوده و لذا تأسیس طراحي ملّي با رد معيارهاي 
بومي  دستورالعمل‌هاي  و  منابع  پناه  در  و  به‌طورکلی  جهاني  طراحي 
امکان‌پذير نمي‌باشد. در عوض، الگوهاي مورداستفاده در اسناد پژوهش 
را مي‌توان در چهار گونه‌ي باقيمانده طبقه‌بندي نمود که به تشريح اين 

الگوها بر اساس داده‌هاي پژوهش پرداخته مي‌شود. 

تصوير 3. توزیع فراوانی معیارهای مورداستفاده کنشگران طراحی در برساخت 
هویت طراحی ملیّ در برابر الگوی جهانی.

تصوير 4. انواع الگوهاي ممکن در مواجهه‌ي طراحي مليّ با معيارهاي طراحي جهاني.
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وليکن در پرداختن به انتخاب مواد سنتي و روش‌هاي جايگزين طراحي 
سعي در تدوين روش بومي داشته است. همچنين در کنار فعاليت گسترده 
در بطن طراحي جهاني با برندهاي معتبر بين‌المللي، ارزش‌هاي سنتي و 
فرهنگي ژاپن در قالب پديده‌هايي مانند: »وابي-سابي« مورداستفاده قرار 
گرفته است. اين گرايش‌هاي متفاوت و در مواردي متضاد به‌طور هم‌زمان 
در پروژه‌هاي مختلف در جريان بوده و در تدوين هويت طراحي ژاپني 

مورداستفاده قرار گرفته است )تصوير 6(. 
اين سنخ الگوي هويتي در پرتو فروپاشي و يا تضعيف بنيان‌هاي نظري 
روايت کلان طراحي جهاني در دو مرحله: دهه‌هاي 70 و 80 ميلادي و 
سال‌هاي پس از 2000 در طراحي ملل رشد يافته است. موج نخست در 
نتيجه‌ي حملات طراحي انتقادي و نظريه‌هاي پسامدرن و موج بعدي در 
پي مطالعات پسااستعماري در طراحي و هنر جلوه‌گر شده است. نتيجه‌ي 
اين تحولات، شکل‌گيري سياليت هويتي در طراحي ملل مختلف و بروز 
هويت‌طلبي در طراحي کشورهاي پيراموني بوده است. نمونه‌ی بارز دیگر 
با طراحان صاحب‌نام  است. کشوری  فنلاند  ملّی  این سنخ طراحی  از 
بین‌المللی که برخی از مهم‌ترین نمادهای طراحی جهانی را خلق نموده‌اند 
مانند آلور آلتو و تاپيو ويرکالا. در عین این حضور پررنگ فنلاندی‌ها در 
نیمه دوم قرن بیستم، از ابتدای قرن جدید تلاش‌های آکادمیک و عملی 
در جهت نمایش چهره‌ای جدید از طراحی فنلاندی در قالب استودیوهای 
کوچک طراحی نوگرا با تکیه‌بر دستاوردهاي بومي در هنرهاي سنتي و 
طراحي آثار سراميک، پوشاک و شيشه‌اي و ترويج الگوهاي نوستالژيک 
تاريخي رونق گرفته و جزئي از هويت ساختاري طراحي فنلاندي شده 

است. 
هلندي  طراحي  چندگانه،  مواجهه‌ي  الگوي  پيرو  بعدي  نمونه‌ي 
شکل‌گرفته بر مبناي مفهوم »طراحي باز« است که منظورشان ايجاد 

می‌گذارد )تصویر 5(. طراح تایوانی نه جهانی‌شدن را نفی می‌کند و نه 
در برابر آن کاملًا منفعل است. حالتی که به‌وسیله‌ی آنزالدو »فرهنگ 

مرزی« یا »فرهنگ سوم« نامیده می‌شود. 
علاوه بر طراحی تایوانی، نمونه‌های مربوط به طراحی کشورهای 
سوئد و بلژیک نیز بر این دورگه‌سازی البته با درجات و جوانب مختلفی 
استدلال می‌کند. در طراحی سوئدی، الهام از مفاهیم محتوایی نوردیک 
از یک سو و بهره‌مندی از منابع بومی مانند چوب‌های جنگلی در لوازم 
منزل، از سویی دیگر تأکید بسیار زیاد بر طراحی عملکردگرا و تقبیح 
زیبایی تزیین‌محور ترکیبی از نوع مرزی و دورگه ایجاد نموده است. این 
رویکرد را می‌توان در آثار تولیدکنندگان سوئدی با مخاطبان بین‌المللی 
همانند: ایکیا و اچ. اند ام نیز مشاهده نمود. به‌عبارتی‌دیگر، طراحی سوئدی 
عناصر و عوامل طراحی بومی و با ریشه‌ی نوردیک را در بستر توزیع 
گسترده‌ی بین‌المللی، جهانی و امر عام تبدیل نموده است. طراحی بلژیکی 
مثالی دیگر از این سنخ هویت‌سازی التقاطی است. بدین معنا که علی‌رغم 
حضور در بدنه‌ی روبه‌پیشرفت طراحی اروپا در اواخر قرن نوزدهم 
و نقش تعیین‌کننده‌ای که طراحان بلژیکی در شکل‌گیری و گسترش 
در  بلژیکی  سبک خاص  و  لحن  بر  پررنگی  تأکید  داشتند،  آرت‌نوو 
هویت بصری و زیبایی‌شناسی طراحی کاربردی ایشان مشاهده می‌شود. 
در مورد اخیر، تلاش بسیاری در نمایش خط سیر تزیینات بومی و تاریخ 
کلاسیک بلژیک و هنر تزیینی فلاندری به سمت طرح‌های سه‌بُعدی 
ساده‌تر با خطوط ریشه‌دار بلژیکی صورت گرفته است. تمهیداتی که در 
آثار طراحی تزیینی ویکتور هورتا نیز موردبررسی و اشاره قرار می‌گیرد. 
این‌چنین در بستر الگوی طراحی جهانی، مجموعه‌های هویتی گوناگون 
با درصدهای مختلفی از عناصر محلی ظهور یافته و به طرح موزاییکی 

موردنظر رابرتسون جامه‌ی عمل می‌پوشاند.

3. 3. مواجهه‌ي چندگانه با طراحي جهاني
مواجهه چندگانه با الگوی جهانی طراحی برخوردی ترکیبی است. 
در اين سنخ الگوي هويتي مي‌تواند در يک حوزه از امر خاص و در 
حوزه‌اي ديگر از امر عام تبعيت نمايد. يا در لحظه‌اي از زمان از منابع 
محلي بهره گيرد و در زماني ديگر بر اصول جهاني تکيه کند. طراحي 
ژاپني مثالي مناسب براي این‌گونه از هويت‌سازي است. اگر در کاربرد 
مواد صنعتي، توسعه‌ي فناوري، توليد انبوه و ارزان باکيفيت و توجه به 
آموزه‌هاي طراحي جهاني حرکت مي‌کند،  بر  منطبق  بين‌المللي  بازار 

تصوير 5. خمره‌هاي برنج و غذا با نماد »پُر« منبع الهام يخچال فول شرکت سامپو، 
)Wong, 2014: 397( :سال 1970. منبع

تصوير 6. طراحي تلفن عمومي صورتي )1980( منطبق بر الگوي جهاني در کنار 
طراحي کاسه سراميکي بر اساس مفهوم بومي »وابي-سابي«،  2015.
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منتخب، دو مورد در این طبقه از الگوهای هویتی تعریف می‌شوند. مورد 
نخست، طراحی نوین ترکیه‌ است که طی آن، طراحان جوان با پیروی 
از آموزه‌های طراحی جهانی در معیارهای زیبایی‌شناسی، فناوری و نیز 
آموزش حرفه‌ای و با طراحی و تولید آثار مدرن به جریان و گفتمان 
مخالف حزب حاکم، حزب اسلام‌گرای عدالت و توسعه، تبدیل شده و 
از طریق اصرار بر طراحی با معیارهای دموکراتیک جهانی، نشانه‌های 
مقاومت گفتمان سکولار در ترکیه را در زندگی روزمره فراهم نموده‌اند 
)تصوير 8(. اين پديده را حتي مي‌توان در طراحي اشياء با مصارف آييني 
مانند استکان و نعلبکي اين طراحان مشاهده نمود که شکلي منطبق بر 
اصول بنيادين طراحي مدرن به خود گرفته است. در نتيجه طراح، خلاقانه 

کارکردي فراتر از طراحي را در پيکره‌ي محصول ايجاد نموده است.
ژاپنی که عامل ورود طراحی مدرن و مبلّغ مدرن‌سازی کره در ابتدای 
قرن بیستم بود. بدین‌سان، طراحی کره‌ای در سطحی بالاتر از طراحی 
محصول ارزش‌های هنری، بعدی اجتماعی و سیاسی به خود گرفته که 

حاصل تلاش خلاقانه‌ی طراحان و اندیشمندان آن بوده است. 

نتیجه‌گیری ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
گروه‌هاي آکادميک و حرفه‌اي طراحي در کشورهاي مختلف دنيا 
واکنش‌هاي مختلفي در برابر اصول و الزامات طراحي جهاني از خود 
نشان مي‌دهند. اين واکنش به شرايط اجتماعي، سياسي، ريشه‌هاي تاريخي 
و همچنين ميزان فاصله‌ي آن‌ها از جريان پيشرو و غالب طراحي جهان 
بستگي دارد. در ديالکتيک امر عام )طراحي جهاني( و امر خاص )طراحي 
ملّي(، فضاهاي جديد براي ظهور طراحي ملّي حادث مي‌شود که درجات 
مختلفي از رنگ و بوي جهاني را بازنمايي مي‌نمايد. طراحي ملل مختلف 
قابليت‌هاي  ترکيب  نمودن شرايط  فراهم  پي  در  قاره‌هاي مختلف  در 
نوآوري و دستاوردهاي بومي و الزامات فني-عملکردي طراحي جهاني 
بوده و در نتيجه، درجات مختلفي از آموزه‌ها و مباني طراحي جهاني 
در تعريف هويت آن‌ها استفاده شده است. مهم‌ترين نکات حاصل از 
مطالعه‌ي نمونه‌هاي منتخب ادبيات طراحي ملل منتشره در نشريات معتبر 

بين‌المللي طراحي جهان را مي‌توان به شرح زير اشاره نمود:
1.  مواجهه طراحي ملل با اصول طراحي جهاني از جنبه‌ي هويتي به 
لطف گسترش روزافزون و عالم‌گير فناوري ارتباطات در دنياي جديد 
و همچنين ورود و توسعه‌ي مطالعات پسااستعماري در مباحث طراحي 
غالب،  به‌عنوان گفتمان  موقعيت طراحي جهاني  آن تضعيف  به‌تبع  و 
الگوهاي متفاوت و متنوعي را رقم زده است؛ موقعيتي که منطبق است 
بر مفهوم فرهنگ مرزي در مطالعات جهانی‌شدن و نقد پسااستعماري در 

جامعه‌شناسي؛
2.  پديده‌ي تمايزسازي در الگوهاي متنوع هويتي طراحي ملّي با تکيه 
و تمرکز بيشتر بر ارزش‌هاي فرهنگي، اختصاصات اجتماعي، آثار تاريخي 
حوزه‌هاي  در  اولويت  با  و  تثبیت‌شده  نمادين  فرم‌هاي  و  نوستالژيک 

زيبايي‌شناسي و بازارهاي محلي و ملّي تعريف شده است؛
به شرايط  با توجه  ملّي در طراحي  تکثّر هويت‌هاي  تنوع و    .3
يکي  به‌صورت  مختلف  جوامع  فناوري  توسعه‌ي  و  سياسي  اجتماعي، 

فضاي کثرت‌گرا و بدون ارجحيت و اولويت براي نگرش‌ها، سبک‌ها و 
رويکردهاي مختلف طراحي به‌طور مساوي و مهيا نمودن شرايط مساعد 
براي بروز و رقابت ديدگاه‌هاي مختلف، چه موافق طراحي جهاني چه 
مخالف آن و چه بي‌تفاوت نسبت به آن است. اين مفهوم باز بودن را 
مي‌توان در مدل صندلي بزن شرکت طراحي دروگ مشاهده نمود که 
بخشي از شکل‌دهي را بر عهده‌ي خود مشتري شرکت مي‌گذارد و طراحي 

را خود به پايان نمي‌رساند )تصوير 7(.
که  است  مدني  ملّي‌گرايي  نظريه‌ي  يادآور  طراحي  شرايط  اين 
اوزکريملي و هانس کوهن36 از آن برای توصيف ملّي‌گرايي دموکراتيک 
که حق حاکميت را به کل اتباع خود واگذار مي‌کند استفاده نموده‌اند. 
برداشتي ذهني و فردگرايانه از مفهوم ملّت و وابسته به اراده‌ي اعضاي 

سازنده‌ي آن )اوزکريملي، 1398: 42-40(. 

3. 4. مواجهه‌ي خلاقانه با طراحي جهاني
بخش  فعالانه  طراحی  پژوهشگر  و  طراح  خلاقانه،  الگوی  در 
در  و  خودخواسته  معنایی  در  را  جهانی  تثبیت‌شده‌ی  الگوی  کل  یا 
فراتر رفته  تعریف‌شده  بستر  از  داده و  قرار  بعدی جدید مورداستفاده 
و دست به اقدامی سیاسی، اجتماع و فرهنگی می‌زند. این سنخ به‌ویژه 
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